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UNA GUIA RAPIDA PARA ATERRIZAR TU PROPUESTA
DE VALOR Y COMUNICARLA CON CLARIDAD.


https://www.aletzasaav.com

PASO @ 2.

Define la base

En el Producto Atributos fisicos o de diseno Unicos.

En el Servicio Una experiencia de cliente superior.

En la Especializacion Resolver un nicho que otros ignoran.




PASO @ PASO 2 PASO @)

Preguntas para diagnosticar

Si la competencia es mas barata, ¢ por qué tu cliente te elegiria a ti?
¢ De qué estas tratando de “salvar” a tu cliente?

¢ Quién es el tipo cliente al que NO quieres atender?



Resumelo en una frase

Formula: [Servicio] + [Diferenciador] + [Segmento]

No es un eslogan bonito; es la promesa de valor que entregas
para resolver un problema especifico para que el cliente
entienda de inmediato si eres para él.



Apliquemos el
€Jerciclio con una
Marca de panaderia
artesanal para
entender mejor
cada punto:
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¢De qué estds tratando
de “salvar” a tu cliente?
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¢Quién es el tipo de cliente
al que NO quieres atender?
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Resumen en una frase usando la férmuila
| [SeriCiO]_|_ [DiferenCiadOf]' + [Segmento]
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Guarda esta guia
v Usala para
encontrar lo que
hace Unica a tu
marca.



Aletza Saav



https://www.aletzasaav.com
https://www.aletzasaav.com
https://www.aletzasaav.com
https://www.facebook.com/AletzaSaav
https://www.instagram.com/AletzaSaav/
https://www.behance.net/AletzaSaav
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